EH hausof.tech REKLAMY KONKURENCII NA META

lIima Botanics:- Kora&Len-
Nordiq Skin.

Polska - ostatnie 12 miesiecy

4 PAZ 2025 - 4 PAZ 2026

PRZYKEADOWY RAPORT Marki, reklamy iliczby w tym raporcie sg zmyslone. Przygotowatem je wytgcznie na
potrzeby pokazania, jak wyglada raport.

3 28 11 4

MARKTI ROZNYCH KREACJI AKTYWNYCH TERAZ NOWE W OSTATNICH 30 DNIACH

52 pozycje w Bibliotece reklam, z
wersjami

ZRODtO: DANE PRZYKEADOWE, NIE Z BIBLIOTEKI REKLAM META PRZYKEAD - DANE FIKCYJNE



PODSUMOWANTIE

Nordiq Skin gra sezonem i manajwyzszy szacowany
budzet, Kora & Len stawia na prezenty, lima Botanics
budzi sie dopiero wiosna.

¢ Nordig Skin ma najdtuzej emitowang kreacje w zestawieniu: e Kora & Len najmocniej reklamuje sie w listopadzie: zestaw
serum Retinal 0,05% trwa od 10 pazdziernika 2025, czyli 359 dni. prezentowy i Black Week razem dajg najwiekszy zasieg w ich

To najpewniej ich giéwny produkt wejsciowy.

roku. Przedsprzedaz Zestawu Las ruszyta juz 25 wrzesnia.

¢ llIma Botanics prawie nie reklamuje sie od listopada do marca e Wszystkie trzy marki uzywaja liczb w nagtowkach (-25%, 28 dni,
(dwie kreacje), a od kwietnia do lipca uruchamia trzy kolejne 15 ml), ale tylko Nordig pokazuje dowod w formie testu ze
kampanie: mgietke, premiere oleju i mini zestaw. zdjeciami.

e Wideo pojawia sie rzadko: po jednej kreacji wideo u Kora & Len i

Nordiq Skin, zadnej u lima Botanics.

MARKA

lima Botanics

Kora & Len

Nordiq Skin

£ hausof.tech

AKTYWNE TERAZ

3

ROZNE KREACJE  NOWE W 30 DNI  NAJDEUZSZA EMISJA  NAJWIEKSZA REKLAMA, UZYTK. SZAC. BUDZET, 12 MIES.
7 1 318 dni 174 tys. 7,3-46 tys. z1
11 2 298 dni 295 tys. 21-130 tys. zi
10 1 359 dni 342 tys. 25-160 tys. zi
PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYINE - 2 / 26



MARKA 1 Z 3 - W LICZBACH IG 11 - FB 9 - MSG 4 - AN 2

lima Botanics

3 4 318 1 174 tys.

AKTYWNE TERAZ ZAKONCZONE W 12 MIES. DNI, NAJDLUZSZA EMISJA NOWA W OSTATNICH 30 UZYTKOWNIKOW,
DNIACH NAJWIEKSZA REKLAMA W 12
MIES.
7 rbéznych kreacji - 11 pozycji w Bibliotece reklam, z wersjami SZACOWANY BUDZET, 12 MIES. 7,3-46 tys. zi
OSTATNIE 12 MIESIECY W SKROCIE JAK SIE REKLAMOWALI, SEOWAMI ANALITYKA
.. . - .. Mata marka olejow i serum roslinnych, aktywna gtownie wiosng i latem.
7 kreacji uruchomionych w 12 miesiecy - 11 pozycji w ) y y g a

Bibliotece reklam Komunikuje pochodzenie surowcow, a przy premierze oleju podaje

wielko$¢ pierwszej partii.

3 leci teraz - najdtuzsza od 318 dni
1 nowych w ostatnich 30 dniach - szczyt: listopad 2025, 1
kreacje
10 0/ . .
/0 kreacji prowadzi na strone www - reszta to posty lub

reklamy zasiegowe bez linku

174 't yS . uzytkownikow w UE zobaczyto najwieksza reklame -
mediana reklamy 63 tys.

£ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJNE - 3 / 26



MARKA 1 Z 3 - ILMA BOTANICS 4 PAZ 2025 - 4 PAZ 2026

Rok w reklamach

Kreacje w emisji w kazdym miesigcu i szacowany budzet, roztozony po dniach emisji kazdej reklamy.

B NOWE M TRWAJACE ZAKONCZONE W MIESTIACU — SZAC. BUDZET, SRODEK WIDELEK
2,2-14 tys. zi
o— —O
4 4
4
3 3 3 3
2 2 2
2
1 | | I I I
LIS GRU STY LUT MAR KWI MAJ CZE LIP SIE WRZ PAZ
Serum z Serum z Serum z Serum z Serum z Mgietka rézana Olej z pestek Olej z pestek Mgietkarozana Mgietkardézana Rutynajesienna Rutynajesienna
rokitnikiem rokitnikiem rokitnikiem rokitnikiem rokitnikiem Serum z malin malin Mini zestaw Dobér serum Dobér serum Serum z
Kod powitalny Kod powitalny rokitnikiem Mgietka rozana Mini zestaw rokitnikiem

+1

1 2,2-14 tys. zi 51 dni 29%

nowych kreacji - listopad 2025, najruchliwszy szacowanego budzetu - czerwiec 2026,

L . L mediana emisji kreacji w tym raporcie kreacji emitowano dtuzej niz 90 dni
miesiac najwiekszy miesiac

Budzet miesiaca = zasieg reklam roziozony po dniach emisji x czestotliwos$¢ 1,1-2,5 x CPM 8 z1-22 zi. Rzad wielkosci, nie faktura. Podsumowania miesiecy pisze model AI

na podstawie tekstéw reklam.

@hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJINE - 4 / 26



MARKA 1 Z 3

£ hausof.tech

ILMA BOTANICS

Miesigc po miesigcu

Listopad 2025
1 0 36-230 zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM Z ROKITNIKIEM

Pierwsza kreacja marki w okresie raportu: serum z rokitnikiem
od 20 listopada, emitowane do dzis. Najmniejszy zasieg w roku
marki.

Luty 2026
1 1 430-2700 zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM Z ROKITNIKIEM || KOD POWITALNY

Od 10 lutego kod -15% za zapis do listu: marka zbiera adresy
przed sezonem.

PIOTR CHOJNACKI

Grudzien 2025
0 1 100-640 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM Z ROKITNIKIEM

Serum z rokitnikiem przez caty miesigc, bez oferty $wiateczne;j.

Marzec 2026
0 2 190-1200 z%
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM Z ROKITNIKIEM || KOD POWITALNY

Kod powitalny konczy sie 5 marca, zostaje serum.

HELLO@HAUSOF .TECH HAUSOF . TECH

Styczen 2026

0 1 100-640 zi
NOWE TRWAJACE BUDZET
SERUM Z ROKITNIKIEM

Tylko serum z rokitnikiem, maty zasieg.

Kwiecien 2026

1 1 330-2100 zi1
NOWE TRWAJACE BUDZET

MGIELKA ROZANA || SERUM Z ROKITNIKIEM

Start sezonu: mgietka rézana od 15 kwietnia.

PRZYKEAD

DANE FIKCYJNE - 5 / 26



MARKA 1 Z 3

£ hausof.tech

ILMA BOTANICS

Miesigc po miesigcu

Maj 2026
1 2 1,9-12 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

OLEJ Z PESTEK MALIN || MGIELKA ROZANA

Premiera oleju z pestek malin w pierwszej partii 800 butelek,
rownolegle z mgietka.

ODSTAJE
Start kreacji o najwiekszym zasiggu w roku marki: premiera w
trzech wariantach.

Sierpien 2026
1 3 470-2900 z}
NOWE TRWAJACE BUDZET

MGIEEKA ROZANA || DOBOR SERUM

Mgietka do 15 sierpnia, mini do 10 sierpnia. Od 25 sierpnia
formularz doboru serum z probka gratis.

PIOTR CHOJNACKI

Czerwiec 2026
1 3 2,2-14 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

OLEJ Z PESTEK MALIN | |MINI ZESTAW | | MGIELKA ROZANA

Premiera trwa do konca czerwca, od 20 czerwca dochodzi mini
zestaw na wakacje.

ODSTAIJE
Najwigkszy zasieg w roku marki: od 20 czerwca premiera oleju,
mgietka i mini zestaw jednoczesnie.

Wrzesien 2026
1 2 530-3300 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

RUTYNA JESIENNA | DOBOR SERUM

Zestaw jesienny —20% od 15 wrzesnia i dobor serum.

HELLO@HAUSOF .TECH HAUSOF . TECH

Lipiec 2026

0 3 880-5500 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET
MGIEEKA ROZANA || MINI ZESTAW

Wakacje: mgietka i wersje podrozne 15 ml.

Pazdziernik 2026

0] 3 100-620 z%
NOWE TRWAJACE BUDZET

RUTYNA JESIENNA || SERUM Z ROKITNIKIEM

Pierwsze dni miesigca: trzy kreacje w emisji, maty zasieg.

PRZYKEAD

DANE FIKCYJINE - 6 / 26



MARKA 1 Z 3 ILMA BOTANICS 12z 1

Aktywne reklamy :

0D NAJDLUZEJ EMITOWANYCH

' e Botersz

e 2 abrstorum, e

Rokitnik, nie filtr na
]I]Sl{lgl‘al‘l'li(]

O0BRAZ

ILMABOTANICS.EXAMPLE

Serum z olejem z rokitnika:
witamina C i karotenoidy z
owocow, nie z laboratorium.
Pigc¢ kropli wieczorem.

Dobierzemy serum w 3
pytaniach

O0BRAZ

ILMABOTANICS.EXAMPLE

Nie wiesz, od ktorego serum
zaczac? Trzy pytania o skore
i dostajesz odpowiedz z
probka gratis do zamoéwienia.

-

i wracamy do

O0BRAZ

ILMABOTANICS.EXAMPLE

Po lecie skora potrzebuje

odbudowy. Serum z

rokitnikiem i olej z malin w

zestawie jesiennym,

taniej.

20%

od 20 lis 2025 318 dni od 25 sie 2026 40 dni
— - — od 15 wrz 2026 19 dni
o — "™ FB - IG - MSG 2 WERSJE FB - IG - MSG " o -
78 TYS. ZASIEGU 27 TYS. ZASIEGU IG 36 TYS. ZASIEGU

£ hausof.tech

SZAC. BUDZET 690-4300
Zt

PIOTR CHOJNACKI

HELLO@HAUSOF.TECH

SZAC. BUDZET 240-1500
Zt

HAUSOF . TECH

PRZYKEAD

SZAC. BUDZET 320-2000

Zt

DANE FIKCYJNE
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MARKA 1 Z 3 - ILMA BOTANICS
L 4 -
Comowig

Botaniczna pielegnacja na bazie olejow i hydrolatu z rozy.

HAKI OFERTY WEZWANIA DO DZIAEANIA
Rokitnik, nie filtr na Instagramie -15% na pierwsze zamowienie za zapis Kup teraz
Premiera: olej z pestek malin do listu Odbierz kod

Zestaw jesienny —-20%

Dobierzemy serum w 3 pytaniach Wypetnij

Probka gratis do zamowienia po
doborze serum

CO ICH ODROZNIA
Jako jedyna z trzech marek zbiera zapisy do listu (kod —-15%) i ma formularz doboru serum (3 pytania).

Eﬁ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH

MOTYWY

pochodzenie surowcow

premiera nowego produktu

pomoc w wyborze

PRZYKEAD

DANE FIKCYJNE
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MARKA 1 Z 3

Zasiegiodbiorcy

ILMA BOTANICS

ZASIEG W UE

NAJWIEKSZA REKLAMA W 12 MIES., 174 000
UZYTKOWNIKOW

MEDIANA REKLAMY, UZYTKOWNIKOW 63 000
SUMA ZASIEGOW WSZYSTKICH POZYCJI 828 000

Meta podaje zasieg per reklama i liczy uzytkownika osobno w kazdej reklamie, ktorg
mu pokazano, wiec suma nie jest liczbg unikalnych uzytkownikow. Pokazujemy ja, bo
na niej opiera sie szacunek budzetu.

POZYCJE WG ZASIEGU GDZIE JEST ZASIEG

ponizej 10 tys. PL - 100%
10-100 tys. -
100 tys.-1 mln

1 mln i wiecej

-
© N OV O©

£ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI

HELLO@HAUSOF.TECH -

DO KOGO CELUJA

WIEK 22-50
PLEC Kobiety 11
LOKALIZACJE Poland

ZASIEG WG WIEKU,
18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

HAUSOF . TECH

UDZIAt

14%
36%
29%
14%
0/
/0

(074
/0

PRZYKEAD -

ZASIEG WG PCI, UDZIAt

Kobiety () 91%
Mezczyzni | 9%
Nieznana %

Udziaty w sumie zasiegow wszystkich

pozycji w UE.

DANE FIKCYJINE - 9 / 26



MARKA 2 Z 3 - W LICZBACH IG 20 - FB 13 - MSG 5 - AN 5

Kora & Len

4 7 298 2 295 tys.

AKTYWNE TERAZ ZAKONCZONYCH W 12 MIES. DNI, NAJDLUZSZA EMISJA NOWE W OSTATNICH 30 UZYTKOWNIKOW,
DNIACH NAJWIEKSZA REKLAMA W 12
MIES.
11 réznych kreacji - 20 pozycji w Bibliotece reklam, z wersjami  SZACOWANY BUDZET, 12 MIES. 21-130 tys. zi
OSTATNIE 12 MIESIECY W SKROCIE JAK SIE REKLAMOWALI, SEOWAMI ANALITYKA
11 .. . . .. Rzemies$lnicza marka mydet i olejkow, ktora komunikuje sktad i warzenie na
kreacji uruchomionych w 12 miesiecy - 20 pozycji w

zimno. Rok w reklamach uktada sie wokoét okazji prezentowych: swieta,
Walentynki, Dzien Matki.

Bibliotece reklam

4 leci teraz - najdiuzsza od 298 dni
2 nowych w ostatnich 30 dniach - szczyt: listopad 2025, 2
kreacje
10 0/ . .
/0 kreacji prowadzi na strone www - reszta to posty lub

reklamy zasiegowe bez linku

29 5 'tyS . uzytkownikow w UE zobaczyto najwieksza reklame -
mediana reklamy 98 tys.

£ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJNE - 10 / 26



MARKA 2 Z 3

KORA & LEN

Rok w reklamach

Kreacje w emisji w kazdym miesigcu i szacowany budzet, roztozony po dniach emisji kazdej reklamy.

SRODEK WIDELEK

4 PAZ 2025 - 4 PAZ 2026

B NOWE M TRWAJACE ZAKONCZONE W MIESTIACU —— SZAC. BUDZET,
6,1-38 tys. zi
O- c—————ﬂ*-~\\o
T’
4 4 4
4
3 3 3 3 3 3 3
2 2
| I
LIS GRU STY LUT MAR KWI MAJ CZE LIP SIE WRZ PAZ
Zestaw Las w Zestaw Lasw Mydlo Iniane  Duetdo masazu Opinie klientek Kolekcja Len Pudetko dla Kolekcja Len Za kulisami Za kulisami Swieca sojowa Zestaw Las
tazience tazience Olejekdociata Olejekdociata Olejekdociata  Opinie klientek Mamy Mydlo Iniane Mydio Iniane  Opinie klientek Cedr 2026
Black Week Mydto Iniane Kora Kora Kora Kolekcja Len Zestaw Las Swieca sojowa
2026 Cedr

2

nowych kreacji - listopad 2025, najruchliwszy

miesiac

Budzet miesiaca =

na podstawie tekstéw reklam.

£ hausof.tech

6,1-38 tys. zi1

szacowanego budzetu - listopad 2025,

najwiekszy miesiac

PIOTR CHOJNACKI

HELLO@HAU

49 dni

mediana emisji kreacji w tym raporcie

SOF.TECH HAUSOF . TECH

18%

kreacji emitowano dtuzej niz 90 dni

PRZYKEAD

DANE FIKCYJNE

zasieg reklam roziozony po dniach emisji x czestotliwos$¢ 1,1-2,5 x CPM 8 z%-22 zt. Rzad wielkos$ci, nie faktura. Podsumowania miesiecy pisze model AI

11 / 26



MARKA 2 Z 3

£ hausof.tech

KORA & LEN

Miesigc po miesigcu

Listopad 2025
2 0] 6,1-38 tys. zi1
NOWE TRWAJACE BUDZET

ZESTAW LAS W £AZIENCE | BLACK WEEK

Start sezonu prezentowego: zestaw z mydtem, olejkiem i
recznikiem oraz Black Week z rabatem 25% na caty sklep.
Najmocniejszy miesigc marki pod wzgledem zasiegu.

ODSTAJE
Dwie rownolegle kampanie i najwiekszy zasieg w roku.

Luty 2026
1 2 2,2-14 tys. zi1
NOWE TRWAJACE BUDZET

DUET DO MASAZU | | OLEJEK DO CIALA KORA

Walentynkowy duet olejkdw przez dwa pierwsze tygodnie
miesigca, obok kontynuacji olejku do ciata.

PIOTR CHOJNACKI

Grudzien 2025
1 2 2,3-14 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

ZESTAW LAS W tAZIENCE || MYDEO LNIANE

Zestaw prezentowy dziata do 22 grudnia, od 10 grudnia
wchodzi mydto Iniane, ktore zostaje w emisji do dzis.

Marzec 2026
1 2 560-3500 zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

OPINIE KLIENTEK || OLEJEK DO CIALA KORA

Olejek konczy emisje 15 marca. Od 20 marca rusza kreacja z
opiniami klientek, emitowana do dzis.

HELLO@HAUSOF.TECH HAUSOF . TECH

Styczen 2026
1 1 410-2600 zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

MYDtO LNIANE || OLEJEK DO CIAtA KORA

Po swietach marka przechodzi na pielegnacje: olejek na suchg
skore po zimie i mydto Iniane.

Kwiecien 2026
1 2 1,7-10 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

KOLEKCJA LEN | | OPINIE KLIENTEK

Premiera wiosennej kolekcji Len: mydto, mgietka do poscieli i
balsam.

PRZYKEAD DANE FIKCYJNE
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MARKA 2 Z 3

£ hausof.tech

KORA & LEN

Miesigc po miesigcu

Maj 2026
1 3 2,6-16 tys. zi1
NOWE  TRWAJACE BUDZET

PUDEEKO DLA MAMY || KOLEKCJA LEN

Dzien Matki: zapakowane pudetko z mydtem, olejkiem i Swieca,
obok kolekcji Len.

Sierpien 2026
0 3 880-5500 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

ZA KULISAMI || OPINIE KLIENTEK

Wideo z warzelni do 20 sierpnia, poza tym tylko kreacje state.

PIOTR CHOJNACKI

Czerwiec 2026
0 3 1000-6400 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

KOLEKCJA LEN | MYDEO LNIANE

Kolekcja Len konczy emisje 10 czerwca. Zostajg kreacje state:
myadto i opinie.

Wrzesien 2026
2 2 1500-9500 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

SWIECA SOJOWA CEDR || ZESTAW LAS 2026

Powrot do sezonu jesiennego: swieca sojowa od 8 wrzesnia i
przedsprzedaz zestawow swigtecznych od 25 wrzesnia.

ODSTAJE
Zestaw $wigteczny wraca 39 dni wczesniej niz rok temu, tym
razem w przedsprzedazy.

HELLO@HAUSOF.TECH HAUSOF . TECH

2 Z
Lipiec 2026

1 2 960-6000 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

ZA KULISAMI | | MYDEO LNIANE

Wakacje na wideo z warzelni: jak powstaje mydto. Najnizszy
zasieg od marca.

Pazdziernik 2026

0 4 290-1800 z%

NOWE TRWAJACE BUDZET

ZESTAW LAS 2026 || SWIECA SOJOWA CEDR

Pierwsze dni miesigca: przedsprzedaz, swieca, mydto i opinie w
emisji.

PRZYKEAD DANE FIKCYJNE
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MARKA 2 Z 3

KORA & LEN

Aktywne reklamy :

Jedno mydlo. Siedem
skladnikow.

KOMA & LEN 040 LA

e [~

Ll Ko Blen

Tostaw Lo vraca.  prascpromdaty o §1 paicsheika placss 129 samsass 1902,

yta 13 lntcpmc

Zestawy $wiateczne:
przedsprzedaz

KOKA & LEN EEtaw AR e

P — pre—

£ hausof.tech

O0BRAZ

- KORAANDLEN.EXAMPLE

Mydto Iniane warzone na
zimno: olej Iniany, masto
shea, glinka. Bez SLS i bez
plastiku w opakowaniu.

od 10 gru 2025 298 dni

IG - FB AN 2 WERSJE

120 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 1100-6600
Zt

0BRAZ

- KORAANDLEN.EXAMPLE

Zestaw Las wraca. W
przedsprzedazy do 31
pazdziernika ptacisz 129 zt
zamiast 159 zt, wysytka od 15
listopada.

od 25 wrz 2026 9 dni
[ ]

IG 22 TYS. ZASIEGU

SZAC. BUDZET 190-1200

Zt

PIOTR CHOJNACKI

4,9 / 521240 opinii

KOKA & LEN b il ETE

Bestuatary Kors A Lan 2osace opnia

HELLO@HAUSOF .TECH

O0BRAZ

- KORAANDLEN.EXAMPLE

,Pierwsze mydio, po ktérym
nie musze od razu siegac po
krem.” Takich opinii mamy
ponad tysigc. Sprawdz, od
czego zaczac.

od 20 mar 2026 198 dni
. ]
FB - IG - MSG - AN
3 WERSJE
178 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 1600-9800
Zt

HAUSOF . TECH

Z 1 - 0D

Wieczory robig sie
dluzsze

KOMA & LEN

Buisea sejowa Codr - 7924

PRZYKEAD

NAJDEUZEJ EMITOWANYCH

O0BRAZ

- KORAANDLEN.EXAMPLE

Swieca sojowa Cedr pali sie
40 godzin. Knot z bawetny,
szkto do ponownego uzycia,
zapach jak w lesie po
deszczu.

od 8 wrz 2026 26 dni

-
MSG 2 WERSJE
55 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 480-3000
Zt

FB - IG

DANE FIKCYJNE
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MARKA 2 Z 3 - KORA & LEN
L 4 -
Comowig

Naturalne kosmetyki z krotkim sktadem, mydto z wiasnej warzelni, zestawy na prezent.

HAKI OFERTY WEZWANIA DO DZIAtANIA MOTYWY
Prezent, ktory pachnie lasem —-25% na caty sklep w Black Week Kup teraz prezenty i okazje
Jedno mydto. Siedem skiadnikow. Przedsprzedaz 129 zt zamiast 159 zt Zobacz opinie sktad i produkcja
4,9/5z1 240 opinii Darmowa dostawa od 120 zt Zarezerwuj opinie klientek

CO ICH ODROZNIA

Jedyna z trzech marek, ktora sprzedaje zestawy prezentowe i planuje je z wyprzedzeniem (przedsprzedaz we wrzesniu).

@hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD DANE FIKCYJNE
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MARKA 2 Z 3 KORA & LEN

Zasiegiodbiorcy

ZASIEG W UE

NAJWIEKSZA REKLAMA W 12 MIES.,

UZYTKOWNIKOW

MEDIANA REKLAMY, UZYTKOWNIKOW
SUMA ZASIEGOW WSZYSTKICH POZYCJI

295 000

98 000
2 331 000

Meta podaje zasieg per reklama i liczy uzytkownika osobno w kazdej reklamie, ktorg

mu pokazano, wiec suma nie jest liczbg unikalnych uzytkownikow. Pokazujemy ja, bo

na niej opiera sie szacunek budzetu.

POZYCJE WG ZASIEGU
ponizej 10 tys.
10-100 tys.

100 tys.-1 mln

1 mln i wiecej

£ hausof.tech

10
10

GDZIE JEST ZASIEG

PL - 100%

PIOTR CHOJNACKI -

HELLO@HAUSOF.TECH -

DO KOGO CELUJA

WIEK 25-54
PLEC Kobiety 20
LOKALIZACJE Poland

ZASIEG WG WIEKU,
18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

HAUSOF . TECH

UDZIAt

0/
/0
31%
32%
19%
0/
/0

(074
/0

PRZYKEAD -

ZASIEG WG PCI, UDZIAt

Kobiety J 86%
Mezczyzni | 139%
Nieznana | %

Udziaty w sumie zasiegow wszystkich

pozycji w UE.
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MARKA 3 Z 3 - W LICZBACH IG 21 - FB 15 - MSG 6 - AN 5

Nordiq Skin

4 6 359 1 342 tys.

AKTYWNE TERAZ ZAKONCZONYCH W 12 MIES. DNI, NAJDLUZSZA EMISJA NOWA W OSTATNICH 30 UZYTKOWNIKOW,
DNIACH NAJWIEKSZA REKLAMA W 12
MIES.
10 réznych kreacji - 21 pozycji w Bibliotece reklam, z wersjami SZACOWANY BUDZET, 12 MIES. 25-160 tys. zi
OSTATNIE 12 MIESIECY W SKROCIE JAK SIE REKLAMOWALI, StOWAMI ANALITYKA
N . . .. Dermokosmetyki z wyrazng sciezkg produktu: retinal 0,05% na start,
10 kreacji uruchomionych w 12 miesiecy - 21 pozycji w y y a ap °

0 . L - .
Bibliotece reklam potem 0,1%, krem barierowy zima i SPF latem. Najwiekszy zasieg w

zestawieniu.
4 leci teraz - najdtuzsza od 359 dni
1 nowych w ostatnich 30 dniach - szczyt: listopad 2025, 2
kreacje
10 0/ . .
/0 kreacji prowadzi na strone www - reszta to posty lub

reklamy zasiegowe bez linku

342 't yS . uzytkownikow w UE zobaczyto najwieksza reklame -
mediana reklamy 118 tys.

£ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJINE - 17 / 26



MARKA 3 Z 3

NORDIQ SKIN

Rok w reklamach

Kreacje w emisji w kazdym miesigcu i szacowany budzet, roztozony po dniach emisji kazdej reklamy.

B NOWE

Il TRWAJACE

4,1-25 tys. zi

ZAKONCZONE W MIESIACU

-_— SZAC.

BUDZET,

SRODEK WIDELEK

4 PAZ 2025 - 4 PAZ 2026

Serum Retinal
0,05%

Krem barierowy Krem barierowy

Serum Retinal
0,05%

40 0\67 v'\ ~ + =
5
4 4
3 3 3 3 13 3 3
3
LIS GRU STY LUT MAR KWI MAJ CZE LIP SIE WRZ
Krem barierowy Krem barierowy Test 28 dni Test 28 dni Fluid SPF 50 Fluid SPF 50 Fluid SPF 50 Fluid SPF 50 Serum Retinal
Polar Polar Krem barierowy  Fluid SPF50  Serum Retinal Abonament Serum Serum 0,1%
Rozmowa z Rozmowa z Polar 0,05% Niacynamid Niacynamid Krem barierowy
ekspertka ekspertka 10% 10% Polar

Polar
+1

Polar

PAZ

Serum Retinal
0,05%

Serum Retinal
0,1%

2

nowych kreacji - listopad 2025, najruchliwszy

miesiac

Budzet miesiagca =

na podstawie tekstéw reklam.

£ hausof.tech

4,1-25 tys. zi

najwiekszy miesiac

PIOTR CHOJNACKI

szacowanego budzetu - listopad 2025,

HELLO@HAUSOF.TECH

60 dni

mediana emisji kreacji w tym raporcie

HAUSOF . TECH

40%

kreacji emitowano dtuzej niz 90 dni

PRZYKEAD

DANE FIKCYJNE

zasieg reklam roztozony po dniach emisji x czestotliwos¢ 1,1-2,5 x CPM 8 z1-22 zi. Rzad wielkosci, nie faktura. Podsumowania miesiecy pisze model AI
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NORDIQ SKIN

Miesigc po miesigcu

Listopad 2025
2 1 4,1-25 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM RETINAL 0,05% | KREM BARIEROWY POLAR

ZESTAW RUTYNA

Retinal 0,05% dziata od pazdziernika, 15 listopada dochodzi
krem barierowy Polar, a pod koniec miesiaca Black Friday z catg
rutyng 30% tanie;j.

ODSTAJE
Dzieki Black Friday listopad ma najwiekszy zasieg w roku marki.

Luty 2026
0 3 2-13 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

KREM BARIEROWY POLAR || ROZMOWA Z EKSPERTKA

Kontynuacja zimowej narracji, wideo konczy emisje z koncem
lutego.

PIOTR CHOJNACKI

Grudzien 2025
0 3 2,3-15 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM RETINAL 0,05% || KREM BARIEROWY POLAR

Po Black Friday zostajg dwa filary: serum dla poczatkujacych i
krem na zime.

Marzec 2026
1 2 2,1-13 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

TEST 28 DNI || KREM BARIEROWY POLAR

Polar schodzi z emisji 31 marca. Od 1 marca marka pokazuje
wyniki testu 28 dni z retinalem.

HELLO@HAUSOF.TECH HAUSOF . TECH

Styczen 2026
1 2 2-12 tys. z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

KREM BARIEROWY POLAR || ROZMOWA Z EKSPERTKA

Zimowa bariera w centrum: krem Polar i 60-sekundowe wideo z
dermatolozka.

Kwiecien 2026
1 2 1500-9600 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

TEST 28 DNI || FLUID SPF 50

Od 20 kwietnia start fluidu SPF 50 pod makijaz, wyniki testu do
konca miesigca.

PRZYKEAD DANE FIKCYJNE
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NORDIQ SKIN

Miesigc po miesigcu

Maj 2026
0 2 1,7-11 tys. zi
NOWE  TRWAJACE BUDZET

FLUID SPF 50 | SERUM RETINAL 0,05%

Maj nalezy do filtra: SPF 50 jako produkt na lato i dla osob na
retinalu.

Sierpien 2026
0 4 2,3-14 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

FLUID SPF 50 || SERUM NIACYNAMID 10%

SPF konczy emisje 31 sierpnia, niacynamid trwa do potowy
wrzesnia.

PIOTR CHOJNACKI

Czerwiec 2026
1 2 1,7-11 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

FLUID SPF 50 | ABONAMENT

Od 15 czerwca abonament z rabatem 10%, SPF nadal w emis;ji.

Wrzesien 2026
2 3 2,5-16 tys. zi
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM RETINAL 0,1% | KREM BARIEROWY POLAR

Jesienny zwrot: mocniejszy retinal 0,1% od 1 wrzes$nia i powrot
kremu Polar w wiekszej tubie.

ODSTAJE
Nowy produkt w $ciezce retinalu, emitowany réwnolegle z wersja
0,05%.

HELLO@HAUSOF.TECH HAUSOF . TECH

Lipiec 2026
1 3 2,2-13 tys. zt
NOWE TRWAJACE BUDZET

FLUID SPF 50 | SERUM NIACYNAMID 10%

Letni duet: filtri serum z niacynamidem na pory.

Pazdziernik 2026
0 4 400-2500 z1
NOWE TRWAJACE BUDZET

SERUM RETINAL 0,05% | SERUM RETINAL 0,1%

Pierwsze dni miesigca: dwa sera z retinalem, Polar i abonament
w emisji.

PRZYKEAD DANE FIKCYJNE
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MARKA 3 Z 3

NORDIQ SKIN

Aktywne reklamy :

Retinal dla
poczatkujacych

g
o
o
[
E 4

nomoia sKIN e T 8

Seruem Aeinal Q08 - 802} o

W Mertha Sin

ot

Sezon na bariere
wraca

NORD'Q

O0BRAZ

- NORDIQSKIN.EXAMPLE

Pierwszy retinoid? Zacznij od
0,05%. Dwa razy w tygodniu
przez pierwszy miesiac,
potem co drugi dzien.
Instrukcja w pudetku.

od 10 paz 2025 359 dni

MSG 3 WERSJE
342 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 3-19 TYS.
Zt

FB - IG

O0BRAZ

- NORDIQSKIN.EXAMPLE

Polar wraca na potki przed
pierwszym mrozem. Nowa
tuba 75 ml w tej samej cenie
co rok temu.

Krem co 6 tygodni,
bez pamietania

NORDIQ

WoRDIG SKIN

Abseament Hoin - -13% Zamta

O0BRAZ

- NORDIQSKIN.EXAMPLE

Abonament Nordiq: wybrany
krem przychodzi co 6
tygodni, 10% taniej.
Pauzujesz albo rezygnujesz
jednym kliknieciem.

111 dni
—

1G 76 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 670-4200
Zt

od 15 cze 2026

Druga faza: retinal

0,1%

NoRDIG SKIN

Sonm Retinal 1% 98 21

NORDIQ

0D NAJDLUZEJ EMITOWANYCH

O0BRAZ

- NORDIQSKIN.EXAMPLE

Skora przyzwyczaita sie do
0,05%? Jesien to dobry
moment na 0,1%. Ten sam
krem barierowy, mocniejsze
serum.

33 dni
-—
MSG 2 WERSJE
95 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 840-5200
Zt

od 1 wrz 2026

FB - IG

14 dni
[ ]
MSG 2 WERSJE
41 TYS. ZASIEGU
SZAC. BUDZET 360-2300
Zt

od 20 wrz 2026

WOWDIG SKIN rrTTeerTe———

e Ly =
e FB - IG

PIOTR CHOJNACKI HELLO@HAUSOF .TECH HAUSOF . TECH PRZYKEAD DANE FIKCYJNE 21 / 26
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MARKA 3 Z 3 - NORDIQ SKIN
Comowig

Skuteczna pielegnacja z aktywnymi sktadnikami, ttumaczona prostym jezykiem.

HAKI OFERTY WEZWANIA DO DZIAtANIA
Retinal dla poczatkujgcych Zestaw Rutyna -30% w Black Friday Kup teraz
Mrdéz, wiatr, kaloryfer. Bariera daje rade. Abonament -10% Obejrzyj
28 dni. Zdjecia bez filtra. Wieksza tuba w tej samej cenie Zamow

CO ICH ODROZNIA
Prowadzi klienta przez kolejne produkty (0,05% — 0,1%) i proponuje abonament z rabatem 10%.

Eﬁ hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH

MOTYWY

sktadniki aktywne

pory roku i pogoda

dowod skutecznosci

PRZYKEAD

DANE FIKCYJNE
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MARKA 3 Z 3 NORDIQ SKIN

Zasiegiodbiorcy

ZASIEG W UE

NAJWIEKSZA REKLAMA W 12 MIES.,

UZYTKOWNIKOW
MEDIANA REKLAMY,

SUMA ZASIEGOW WSZYSTKICH POZYCJI

UZYTKOWNIKOW

342 000

118 000
2 859 000

Meta podaje zasieg per reklama i liczy uzytkownika osobno w kazdej reklamie, ktorg

mu pokazano, wiec suma nie jest liczbg unikalnych uzytkownikow. Pokazujemy ja, bo

na niej opiera sie szacunek budzetu.

POZYCJE WG ZASIEGU
ponizej 10 tys.
10-100 tys. ()
100 tys.-1 mln @B

1 mln i wiecej

£ hausof.tech

10
11

GDZIE JEST ZASIEG

PL - 100%

PIOTR CHOJNACKI -

HELLO@HAUSOF.TECH -

DO KOGO CELUJA

WIEK 18-45
PLEC Wszyscy 21
LOKALIZACJE Poland

ZASIEG WG WIEKU,
18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

HAUSOF . TECH

UDZIAt

21%
38%
24%
11%
0/
/0

(074
/0

PRZYKEAD -

ZASIEG WG PCI, UDZIAt

Kobiety J 78%
Mezczyzni 0 21%
Nieznana I %

Udziaty w sumie zasiegow wszystkich

pozycji w UE.
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CO Z TEGO DLA CIEBIE

01 Jesli sprzedajesz prezenty, zacznij przedsprzedaz swigteczng we 02  Zbudujjedng kreacje ,na zawsze”, ktora prowadzi do produktu
wrzesniu jak Kora & Len: listopad to u niej i u Nordig Skin miesigc wejsciowego, tak jak Retinal 0,05% u Nordiq: skoro jest w emisji od
najwiekszego zasiegu, a stawki za reklamy najpewniej wtedy rosna. 359 dni, najpewniegj sie optaca.

03 Pokaz dowod, nie obietnice: test z liczbg osob i dniami (28 dni, 40 04 Wypetnij luki w kalendarzu konkurencji: llma od listopada do marca
0so6b) jest konkretniejszy niz ,widoczne efekty”. ma tylko 12% swojego rocznego zasiegu i reklamuje wtedy gtownie

jedno serum.

05 Dodajwideo: w tym zestawieniu to tylko 2 z 28 kreac;ji, wiec fatwiej sie
WYroznic.

@hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJINE - 24 / 26



JAK CZYTAC LICZBY

POZYCJE, WERSJE I KREACJE AKTYWNE I ZAKONCZONE

Biblioteka reklam Meta tworzy osobng pozycje z wtasnym identyfikatorem za kazdym razem, gdy Aktywna: Meta nie podata daty zakonczenia w dniu wygenerowania raportu. Zakonczona: data

marka puszcza te sama kreacje jeszcze raz: w innym zestawie reklam lub kampanii (inna grupa zakonczenia w ostatnich 12 miesigcach. Kreacja jest aktywna, gdy aktywna jest cho¢ jedna jej wersja.

odbiorcow, budzet, okres), jako wersje umiejscowienia wygenerowana przez Meta (feed, stories, reels;

na podgladzie widac¢ ,,Reklama ma kilka wers;ji”) albo jako duplikat wznowiony pozniej. Takie pozycje
nazywamy wersjami i tagczymy w jedna kreacje te, ktére majg ten sam tekst; w tym raporcie jedna
kreacja ma nawet kilkadziesiat wersiji. Liczby podpisane ,kreacje” licza kreacje, ,pozycje” liczg kazda
wersje. Grupujemy po tekscie, bo Biblioteka nie podaje ani identyfikatora kreacji, ani skrotu obrazka:
ten sam tekst z dwoma roznymi obrazkami to u nas jedna kreacja z dwiema wersjami, a ten sam
obrazek z innym tekstem to dwie kreacje.

OKRES

Reklamy emitowane w 12 miesigcach przed datg raportu. Starszych nie pobieramy; Biblioteka reklam
zwraca najwyzej 1000 pozycji na marke i kraj.

ZASIEG

Zasieg w UE to liczba uzytkownikéw w UE, ktorym Meta pokazata dang pozycje. Kreacja pokazuje
zasieg swojej najwigkszej wersji. Sumy po pozycjach liczg uzytkownika osobno w kazdej reklamie.

PODGLADY

Zapisujemy podglad z Biblioteki reklam dla najwyzej 60 aktywnych kreacji na marke (najdtuze;j
emitowane pierwsze) i 12 ostatnio zakonczonych. Pozostate karty sg bez obrazka; kliknigcie w karte
pokazuje petny tekst i link do Biblioteki reklam.

ZRODEO

Meta Ad Library, dane publiczne. Zasieg i demografia istnieja tylko dla reklam pokazywanych w UE.

Analize pisze model Al na podstawie tekstow reklam i liczb powyzej.

PRZYKEAD - DANE FIKCYJNE - WYGENEROWANO 4 PAZ 2026

£ hausof.tech

PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH

MIESIACE

Kreacja liczy sie jako nowa w miesigcu startu pierwszej wersji, jako trwajgca w kazdym kolejnym
miesigcu emisji i jako zakonczona w miesigcu, w ktorym skonczyta sie ostatnia wersja; aktywne
liczymy do daty raportu. Biblioteka reklam podaje zasieg per reklama, nie per miesiac, wiec zasieg
kazdej reklamy rozktadamy rowno po dniach emis;ji i stad budzet miesigca: dtuga reklama trafia do
kilku miesiecy. Pierwszy, niepetny miesiac okresu pomijamy. Podsumowania miesiecy i nazwy
produktow pisze model Al na podstawie tekstow reklam emitowanych w danym miesiacu.

SZACOWANY BUDZET

Meta nie publikuje wydatkow na reklamy komercyjne. Szacujemy z zasiegu: wyswietlenia = zasieg x
czestotliwosé (1,1-2,5); koszt = wyswietlenia + 1000 x CPM (8 zt-22 zt). Rozstrzat jest duzy, bo
czestotliwosé i CPM roznia sie 2-3x miedzy branzami, porami roku, formatami i celami kampanii.
Kampanie kupowane wprost na zasieg kosztuja zwykle kilka razy mniej niz dolna granica. Kwoty

zaokraglamy; traktuj je jako rzad wielkosci.

Z LINKIEM I BEZ LINKU

Strzatka z domeng oznacza, ze reklama prowadzi na te strone. Reklamy bez linku to zwykle podbite
posty z profilu albo kampanie zasiegowe. Biblioteka reklam nie mowi, czy reklama jest widoczna na
profilu.

HAUSOF . TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJNE - 25 / 26



[ hausof.tech NASTEPNY KROK

Chcesz kampanie, ktore
dziatajq?

Ten raport pokazuje, co robi konkurencja. Jesli potrzebujesz kampanii Meta, Google, TikTok albo
ChatGPT Ads, ktore dziatajg, strony internetowej, aplikacji albo agenta Al, napisz do mnie: tgcze
doswiadczenie programistyczne z reklamowym, wiec kreacje, mierzenie i liczby za nimi powstajg
jako jeden system.

META - GOOGLE - TIKTOK - CHATGPT ADS

Napiszdo mnie — hello@hausof.tech

DARMOWA DIAGNOZA TWOICH REKLAM META - HAUSOF.TECH/PL/DARMOWY-AUDYT/ PROWADZENIE KAMPANII - HAUSOF.TECH/PL/USLUGI/

B hausof.tech PIOTR CHOJNACKI - HELLO@HAUSOF.TECH - HAUSOF.TECH PRZYKEAD - DANE FIKCYJINE - 26 / 26



